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Die einen erinnert sie an die Tage im Militar, andere
tragen sie taglich bei der Arbeit: die Krawatte.

Schon in der Antike trugen Soldaten und Krieger Hals-
schmuck als Schutz fur die delikaten Kérperteile gegen
die schwere RUstung. Die Krawatte, wie wir sie heute
kennen, wurde aber erst 1924 in New York erfunden.

Knoten
machen
Manner

s gibt drei Sorten von Krawatten-
tragern. Da ist einmal der Bank-
und Versicherungsangestellte. Ex
tragt jeden Tag eine Krawatte,
denn sie gehort zu diesen Bran-
chen wie der Bér zu Bern. Zu glauben, al-
le Banker wiirde sich gerne eine Krawat-
te umhangen ist aber falsch. Und das
wire schon die zweite Gruppe gewesen.
Und da sind noch die Manner, die nie
eine Krawatte tragen - ausser im Militar-
dienst. Dort findet man auch Krawatten-
knoten, die seit Jahrzehnten nicht
gelost wurden. Nicht aus Faulheit, son-
dern weil Krawattenbinden nicht jeder-
manns Sache ist. «Ich bin aber der Mei-
nung, dass jeder Mann mindestens ei-
nen Krawattenknoten beherrschen
muss», so Stylist Philpp Keusen. Schon
der franzosische Schriftsteller Honoré
de Balzac hatte gesagt: «Ein Mann ist so-
viel Wert wie seine Krawatte.»

Trendsetter aus Kroatien

Dass Minner Halsschmuck tragen ist
nichts Neues. Schon in der Antike tru-
gen Soldaten und Krieger Tiicher als
Schutz fiir den Hals und den Nacken ge-
gen die schwere Ristung. Als Beispiel
sei hier die Darstellung der Terrakotta-
Armee aus dem 3.Jahrhundert vor
Christus erwdhnt.

Thre Popularitdt verdankt die Krawat-
te aber einer Truppenparade im Jahr
1663 vor dem noch im Bau befindlichen
Schloss Versailles, an dem der gerade
erst 25-jahrige, Konig Ludwig XIV. Frank-
reich regierte. Zu dieser Parade war auch
ein kroatisches Reiterregiment aufmar-
schiert, dessen Reiter der Uberlieferung
nach ein Stiick Stoff trugen, das am Kra-
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Lea Moser (28),

Ausgebildete Fotografin und Kommuni-
kationsplanerin. Sie arbeitet in den
Bereichen der Reportagen-, Architek-
tur-, People- und Stillife-Fotografie.
www.leaz.ch

Philipp Keusen (25),

Ausgebildeter Farb-, Stil- und Image-
berater und Make Up Artist/Visagist.
Stylingauftrage fur Fotoshooting
(Kleider, Hair und Make Up). Selbststan-
dig als Berater fur Image und Make Up.
www.philippkeusenstylist.com
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gen in Form einer Schleife befestigt wur-
de und deren Enden iiber der Brust hin-
gen. Das Wort «Krawatte» geht auf das
Franzosische «cravate» bzw. «ala croate»
zuriick. Dieses wiederum stammt vom
Deutschen «Krawat», einer mundartli-
chen Bezeichnung von «Kroate».

Seit 80 Jahren als Rhombus

Aber erst 1924 wurde in New York die in
ihrer heutigen Form bekannte Krawatte
eingefiithrt. Es war ein gewisser Jesse
Langsdorf, der die Rhombenform ent-
wickelt hat. «Die Krawatte blickt deshalb
auf eine lange und doch erst junge Ge-
schichte», fasst Philipp Keusen zusam-
men. Viele Accessoires haben ihren Ur-
sprung bei den Uniformen: der Gurt, die
Manchettenknopfe und die Krawatte.
Wie aber haben diese Accessoires ihren
Weg vom Schlachtfeld in die Teppich-
etagen geschafft? «Werden dort nicht
auch Machtkdmpfe ausgetragen?», fragt
Keusen schmunzelnd.

«Sie muss elegant wirken»

Eine Krawatte ist aber nicht nur ein
Accessoire. Sie kann eingesetzt werden
um eine optische Wirkung zu erzielen,
gerade in Bezug auf die Kérpergrosse.
Langen Menschen empfiehlt Keusen
eine breite Krawatte mit grosser Muste-
rung zu tragen, kleinen Menschen da-
gegen schmale Krawatten mit kleiner
Musterung. Bei Mannern mir geringer
Korpergrosse kann das falsche Verhalt-
nis zwischen der Breite und der Linge
schnell schulbuben- oder clownhaft
wirken. «Eine Krawatte muss immer
elegant wirken.» Absolute Tabus sind
filr Keusen wild gemusterte Krawatten
oder solche mit Tiersujets, Knie-Bilder
oder Mickey-Mouse-Konterfeis. «Solche
Bilder gehoren nicht auf eine Krawatte».
Und die richtige Linge? «Der Spitz des
Endstiicks muss leicht die Gurtschnalle
berithren», so Keusen. JLB

Mehr Infos: www.krawatten-ties.com
www.krawattenknoten.info
www.krawatte-binden.com
http://de.wikipedia.org/wiki/Krawattenknoten
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Hemd: Einhorn

Fr.98.90

Krawatte: Yves Gérard

Fr.79.90

Knopf: Doppelter
Windsor

KNOTEN

Der doppelte Windsor ist klassisch,
symetrisch und geeignet fur breite
Kragen. Grossen Mannern wird der
Windsor hadufig nicht empfohlen, da
er als doppelter Knoten so viel
Krawattenlange aufbraucht, dass
der Binder zu kurz wird.

Hemd: Yves Gérard
Fr.79.90

Krawatte: Profuomo
Fr.79.90

Knopf: Einfacher Windsor

KNOTEN

Der einfache Windsor ist klassisch,
symetrisch und geeignet fur
schwache Kragen.

Hemd: Einhorn
Fr.98.90
Krawatte: Globus
Fr.59.90

Knopf: American

KNOTEN
Der American ist symetrisch und
geeignet fur schwache Kragen.

Hemd: Einhorn
Fr.98.90

Krawatte: Globus
Fr.59.90

Knopf: Four-in-Hand

KNOTEN

Der Four-in-Hand ist leicht asyme-
trisch, universell und der simpelste.
Erist der wichtigste Knoten. Passt
zu allen Hemden, Krawatten und
Looks.
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